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Podstawg formalno-prawng recenzji jest ust. z 14 marca 2003 roku o stopniach
naukowych i tytule naukowym oraz stopniach i tytule w zakresie sztuki (Dz.U. z 2017 r.
poz.1789) oraz pismo pani dziekan Wydziatu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej
Uniwersytetu Jagiellonskiego dr hab. Ewy Bogacz-Wojtanowskiej, prof. UJ o powotaniu
mnie na recenzenta rozprawy doktorskiej mgr Mariki Szczepaniak pt. Produkty kultury
artystycznej w dobie nowych mediow w Polsce.

Zgodnie z obowigzujgcym regulacjami prawnymi, zadaniem recenzenta jest
ustalenie, czy przedstawiona do recenzji rozprawa doktorska stanowi rozwigzanie
oryginalnego problemu naukowego, a doktorantka prezentuje ogdlng wiedze
teoretyczng w dyscyplinie naukowej, w tym wypadku dyscyplinie nauki komunikacji

spofecznej | mediach oraz czy posiada umiejetno$¢ samodzielnego prowadzenia pracy

naukowe;.



Przedstawiona do recenzji praca doktorska autorstwa mgr Mariki Szczepaniak liczy
494 strony znormalizowanego maszynopisu (w tym 42 strony Aneksu). Sktada si¢ ze
wstepu, trzech obszernych rozdziatbw osobno zatytutowanych, Zakonczenia,
Bibliografii oraz Aneksu.

Temat, ktorym zajefa sie Doktorantka ,Produkty kultury artystycznej w dobie
nowych mediéw w Polsce” jest bardzo interesujgcy | aktualny. Nowe media, takie jak
Internet, telewizja cyfrowa, gry komputerowe czy media spotecznoSciowe, majg duzy
wplyw na sposob tworzenia, rozpowszechniania i odbioru dziet sztuki. Niektdre z nich
53 specyficzne dla nowych mediéw, np. dziefa interaktywne, transmedialne czy nawet
generowane obecnie przez sztuczng inteligencje. Nowe media wykorzystywane sg jako
narzedzie promogji, dystrybugji lub edukacji kulturalnej.

Mgr Marika Szczepaniak za cel postawita sobie zbadanie sposobow prezentadji
produktéw kultury artystycznej w trzech obszarach badawczych: telewizji, internecie
oraz sieci komorkowej. Autorka probuje odpowiedzieC na pytanie: ,w jakim stopniu
nowe media i jakie ich narzedzia stwarzajg perspektywy efektywnej promodji kultury
poprzez zapewnienie j€j widzialnoSci w przestrzeni publicznej” (s. 143).

W pierwszym rozdziale pt. ,Kultura artystyczna, nowe media, marketing kulturalny
w Swietle literatury przedmiotu (teorie, typizacje, definicje)’ Autorka omawia rézne
teorie komunikacji spotecznej, uporzgdkowata podstawow3 wiedz€ na temat zawarty
w tytule, opisata jg bardzo klarownie, co $wiadczy o znakomitym jej opanowaniu. Ten

rozdziat teoretyczny jest mapa, z ktérej wytaniajg si¢ podstawowe pojécia dotyczgce



rozumienia produktéw kultury artystycznej, daje on mocne podstawy do operowania
nimi w dalszej czesci dysertacji.

W rozdziale drugim pt. ,Produkty kultury artystycznej w nowych mediach w Polsce
w $wietle badan wiasnych” Autorka na podstawie badan iloSciowo-jakosciowych
okrelita miejsce kultury artystycznej w wybranych nowych mediach (neotelewizj,
internecie, telefonii komorkowej). Z kolei wykorzystujgc analize zawartoSci wybranych
kanatéw telewizyjnych okreslita udziat dyscyplin kultury artystycznej z rozréznieniem na
telewizje publiczng i komercyjng, natomiast analiza jakoSciowa przeprowadzona na
oficjalnych stronach internetowych poszczegélnych instytugji i organizadji kulturalnych
pozwolita na  zidentyfikowanie  cyfrowych  narzedzi  prezentagji  sztuki
wspotwystepujgcych z rozrywka, pozwolita takze okresli€ jak prezentowana jest kultura
artystyczna na stronach internetowych poszczegdlnych nadawcéw. Zogniskowane
wywiady badawcze uzupetnity horyzont badawczy o uwagi uczestnikéw w perspektywie
poréwnawczej 0sob w miodszej i starszej grupie wiekowej, dotyczgcych recepdji sztuki
we wszystkich badanych obszarach.

Rozdziat trzeci pt. ,Produkty kultury artystycznej w dobie nowych mediow w Polsce
w $wietle wynikéw badan” to odpowiedZ na pytania, jakie nurtowaty Doktorantke, a
mianowicie: jak prezentowane sg produkty kultury artystycznej w nowych mediach w
Polsce, jakie narzedzia nowych mediéw s stosowane do prezentacji kultury
artystycznej w Polsce, ktére podsystemy tej kultury prezentowane sg czesciej, a ktore
marginalizowane, w jakiej formie prezentowana jest kultura artystyczna w nowych

mediach: artystyczno-rozrywkowej czy tradycyjnej, czy telewizja publiczna spetnia misj@

%



wobec kultury artystycznej, jakie dziatania i sposoby prezentacji kultury artystycznej w
nowych mediach wptywajg na zwiekszenie uczestnictwa odbiorcéw w kulturze?

Uktad pracy wydaje sie logiczny i spéjny, ale niestety w zaprezentowanej i
zastosowanej tu formie mi nie odpowiada. Chodzi przede wszystkim o to, Ze
zagadnienia dotyczgce opisu i celu pracy powinny znaleZ¢ sie od razu we wstepie, by
odbiorca juZ na poczatku dowiedziat sie, czego ma oczekiwac, a nie dowiadywat sie
dopiero w Srodku dysertacji (w rozdziale drugim i na poczatku rozdziatu trzeciego).
Przedstawianie celu i metod badawczych zastosowanych w pracy powinno by¢
zaprezentowane juz we wstepie. (Ta uwaga - dotyczgca ukfadu kompozycyjnego - nie
ma wptywu na merytoryczng mojg ocene omawianej dysertacji).

Doktorantka opisata poszczegdlne zjawiska produktéw kultury artystycznej w
nowych mediach w przystepny sposéb, bardzo klarownie, odnoszac sie do kazdej z
form (neotelewizji, nternetu, sieci komérkowej).

Nie zamierzam polemizowac z wnioskami Autorki, bowiem zgadzam si€ z nimi pod
kazdy wzglgdem, tym bardziej Ze badania przeprowadzone przez mgr Marike
Szczepaniak mowig same za siebie (doS¢ jasno sg wyeksponowane w zakoNczeniu).

.Reprezentowalno$C poszczegolnych dyscyplin kultury artystycznej zalezy (...) od
medium  prezentacji. Nie moZna zatem jednoznacznie wskazaé najlepiej
reprezentowanych podsystemow sztuki w przestrzeni Internetu oraz telefonii
komorkowej z powodu ich obiektywnej niemierzalnosci w skali ilo$ciowej lub zakiéceh
wystepujacych w tak dynamicznie zmieniajgcych sie@ obszarach nowych mediéw,

Mozna jednak stwierdziC, na podstawie przebadanej w analizie zawarto$ci proby, iz



najlepiej reprezentowang dyscypling w przestrzeni neotelewizji jest literatura piekna,
marginalizowang za$ - sztuki przestrzenne, ze szczegolnym uwzglednieniem
wchodzgcej w ich sktad rzeZby” (s. 433).

Chce jeszcze podkresliC, Ze przekaz wiedzy zaprezentowany przez Doktorantke
takze mi odpowiada. zastuguje na pochwate. Mogtoby sie wydawal, Ze
pr'zefntelektualizowanyjezyk, ktorym postuguje sie Autorka, jest przesadny, ale tak nie
jest, wtadnie jest zaletg pracy.

Podczas obrony chciatbym ustyszeC, jakie Doktorantka zaproponowataby
rozwigzania promowania produktéw kultury artystycznej za po$rednictwem nowych
mediéw, bo wiasnie tych propozycji mi w dysertacji zabrakto, a niewatpliwie autorski
punkt widzenia tego problemu prace te by wzbogaci, tym bardziej Ze dane produkty
kultury artystycznej - z czasem - stajg sie marka. Tytut produktu, jego gatunek/format,
cz'este pojawianie si¢ w mediach wptywa na emocje odbiorcéw, dlatego — mySle —
ciekawa moZe byC réwnieZ opinia Doktorantki na temat tego, co odbiorcy czujg i jak
si¢ zachowujg po zetknigciu z danym ,produktem” i czy idee propagowane przez

nadawcéw faktycznie w jakim$ stopniu na nich oddziatujg?

Konkluzja:

Oceniana dysertacja doktorska mgr Marki Szczepaniak pt. ,Produkty kultury
artystycznej w dobie nowych mediéw w Polsce” spetnia wymagania stawiane
rozprawom doktorskim, stanowi oryginalne rozwigzanie problemu naukowego a

doktorantka wykazata sie 0goéIng wiedzg teoretyczng w dyscyplinie naukowej (nauki o



komunikacji spotecznej i mediach) oraz posiada umiejetno$¢ samodzielnego
prowadzenia pracy naukowej, dlatego wnioskuje o dopuszczenie do publicznej obrony
mgr Mariki Szczepaniak, takZe popieram wniosek o nadanie Jej stopnia naukowego

doktora nauk spotecznych w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach.

Kazimierz Wolny-Zmbrzynski

Katowice, 2. 08. 2023 roku.



